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1.0_Introduzione

1.1_X-media 3 _ Digital Medina
Firenze, Gennaio 2002 - ISIA Firenze annuncia che la terza edizione di X-Media International Conference, avrà luogo a Firenze nella seconda metà del mese di Aprile 2002 e metterà insieme i massimi teorici e progettisti di comunicazione al mondo per condividere la loro ispirazione con la comunità creativa italiana.

L’evento si svolgerà nell’arco di tre giorni per circa 800 partecipanti, comprenderà una opening session nel “Salone dei 500” di Palazzo Vecchio, una cena di gala e una festa per circa 1500 persone.

1.2_Cos'è X-media?
X-Media è la conferenza internazionale sul Design della comunicazione che, dalla sua prima edizione, si è configurata sui due piani teorico e creativo all'interno della tradizione del design italiano, ribadendo la sua unicità rispetto ad altri eventi orientati alla tecnologia o allo stile. 

X-Media attraverso contributi provenienti da discipline diverse, se pur afferenti al progetto della comunicazione, individua strategie d’innovazione, forme e contenuti della comunicazione contemporanea e prossima ventura.

Sono attesi oltre 30 relatori da ogni parte del mondo a presentare riflessioni e progetti, nonché ad interagire con i partecipanti.

Nelle precedenti due edizioni, X-Media ha presentato con successo interventi nell'ambito della tecnologia, dell'economia, della teoria e del design propriamente detto. L'edizione in programma vuole confermare questo approccio trasversale andando ancor più in profondità nei contenuti e portando alle sue estreme conseguenze lo spettacolo multimediale.

La qualità dei temi e dei relatori, insieme con l’attenzione dei media (supportati da una strategia di livello), configurano X-Media come il più importante evento di cultura della comunicazione in Italia, tra i più importanti al mondo.
1.3_Digital Medina
La medina è il centro della città araba dove convivono la dimensione religiosa accanto al bazaar delle merci, crocevia di scambi culturali incentrati sul dialogo tra individui e  viaggiatori. E’ il luogo del sedimento il cui accesso configura una forma di connettività.

E’ il dialogo la dimensione etica del Design contemporaneo. La calma la sua consegna.

Il particolare momento storico che stiamo vivendo, che da Dolly ci ha portato in dote la mucca pazza e l’undici settembre, costringe la disciplina del progetto – e con essa molte altre – ad un ripensamento di sé stessa in funzione di un nuovo concetto di merce, fondato sul dialogo tra consumatori, produttori e progettisti. Dalla Medina Digitale X-Media vuole contribuire al dibattito internazionale sul divenire di una nuova etica del progetto, di nuove istanze di comunicazione intra ed extra aziendale, di categorie di consumatori evoluti.

In un passaggio che da un sistema di scambio basato sulla proprietà, porta ad uno basato sui servizi per arrivare alla mercificazione della cultura e del tempo come paradigma dell’’ipercapitalismo’, qual’è la dimensione nella quale si riconfigura la disciplina del progetto?

Il Design apre le porte alla civiltà dell’accesso, definisce la forma del rapporto tra utenti – non più consumatori – e fornitori, che si scambiano informazioni, conoscenze, esperienze.

Una rinnovata sensibilità che ha la forza dell’identità locale, si libera dell’assolutismo moderno per rideterminare una cultura del progettare comunicazione all'interno di un bazaar Open-source.

Così la tradizione del design si appropria della comunicazione recuperando istanze sociali e definendo uno o più metodi atti a tracciare le coordinate del progetto che verrà.
2.0_Presentazione: Obiettivi e temi proposti

L’intento generale della conferenza è quello di verificare lo stato dell’arte relativo al progetto di comunicazione a partire dalle varie competenze che concorrono alla realizzazione di prodotti di comunicazione basati su tecnologie convergenti. Allo stesso modo X-media vuole proseguire il processo di indagine sul panorama Italiano avviato nelle precedenti edizioni, riqualificando la produzione locale all’interno del dibattito sulla cultura contemporanea. La conferenza determinerà poi un momento di grande attenzione mediatica in virtù della grande concentrazione di personaggi di caratura internazionale. In tal senso l’evento è stato già presentato sabato 01/12/2001 presso la conferenza “Profile-Intermedia” di Brema, con la cui organizzazione è stato stabilito un accordo di scambio al fine di confermare e garantire un respiro internazionale per il nostro appuntamento. Allo stesso modo X-Media sarà partner della conferenza di Beirut “100% Inspiration” che si terrà nel Maggio 2002.

Un appuntamento che accanto alla ricerca si configuri come un aggiornamento con forte ricaduta sul territorio. 

L’evento è rivolto a ricercatori, professionisti, studenti e aziende della comunicazione e non, che come nel periodo in cui si formò il mito del Made in Italy, ricostituiscano quel forte rapporto di complementarità tra progettisti e produttori.

Il dibattito si svilupperà sui seguenti temi:

Sessioni teoriche:

• Comunicazione Urbana: Nuove tecnologie e identità locale (coordinato da François Burkhardt)
La tecnologia interviene sulla pelle dell’architettura costringendo ad un ripensamento della percezione dell’ambiente urbano. Dai centri storici che si svuotano di residenti, alle periferie che cambiano volto, fino ad un mercato immobiliare in cui i precedenti valori perdono di senso, il progetto deve porsi l’obiettivo di risolvere lo spaesamento percettivo e ricostruire una matrice identitaria coerente.

• Conoscenza Vs Informazione: la merce tra dialogo e creazione del valore (coordinato da Arthur Kroker)
Mentre la rete aspira la nostra conoscenza ridistribuendola come informazione, tutto al mondo perde di peso (si, i kilogrammi). La merce informazione scardina i paradigmi del marketing tout-court e predispone nuove forme di rapporto tra utenti e progettisti, nel segno di un sentire progettuale inedito. Il dialogo ridisegna la committenza e fa del guadagno un effetto collaterale.

• Identità e coscienza globale: forme ed etica per un nuovo design (coordinato da Derrick De Kerchkove)
Lo scambio di esperienze ed intuizioni tra esperti, reso possibile dallo sviluppo delle reti, conferisce al singolo il punto di vista planetario. Ad una coscienza allargata corrisponde un rinnovato senso dell’azione locale e dell’identità individuale, quale presupposto per la definizione dell’etica e dei metodi di un nuovo design.
Sessioni applicate:
• Cenerentola nel paese delle fate: contenuti e barocco digitale a X-Media 3

Attraverso gli interventi di alcuni tra i maggiori designer e creativi del multimedia e del web, X-media fa il punto sulla produzione contemporanea dove i contenuti tentano di integrarsi con l’estetizzazione dominante e con le gratifiche del tecnocompiacimento.
www.x-media-conference.it 
tel. +39 055 415286   fax +39 055 4477182
Come join the digital medina!
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